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Mercato Globale  
Costruzioni Italia



VALORE DELLA PRODUZIONE NELLE COSTRUZIONI 2024
MILIARDI di euro

*Fonte: Cresme Lab, febbraio 2025



2020 2021 2022 2023 2024 2025
Investimenti in nuove costruzioni -4,4% 9,9% 0,3% 10,8% 8,3% 4,6%

di cui:
Residenziali -9,0% 14,6% 4,4% 0,6% -4,1% -3,6%

Non residenziali private -13,6% 3,6% 2,7% 1,3% 1,0% 0,2%
Non residenziali pubbliche 4,3% 5,1% -3,5% 19,0% 34,3% 18,5%

Genio civile 7,8% 11,8% -4,7% 28,1% 17,2% 8,8%

Investimenti in rinnovo -5,0% 26,4% 19,8% 1,3% -12,5% -11,2%

di cui:
Residenziali -5,3% 34,6% 31,6% -3,8% -22,4% -21,1%

Non residenziali private -12,4% 15,2% 2,0% 1,2% -0,6% -0,5%
Non residenziali pubbliche 10,9% 13,3% 0,6% 33,4% 14,4% 5,5%

Genio civile 1,9% 17,8% 3,0% 15,1% 4,2% 3,3%

TOTALE INVESTIMENTI -4,8% 21,0% 14,0% 3,8% -6,6% -6,2%

COSTRUZIONE IN ITALIA

*Dati CRESME LAB Febbraio 2025
Variazioni % su anno precedente - calcolate su valori

Relatore
Note di presentazione
TENDENZA ALL’IBRIDAZIONE�FV + TERMOIDRAULICA + ELETTRICO�Dati e numeri ITS�Dati elettrico
Interesse di nuovi per sviluppo

Modifiche: tabella + focus su -5,6 e 0,8


Foglio1

				2020		2021		2022		2023		2024		2025

		Investimenti in nuove costruzioni		-4.4%		9.9%		0.3%		10.8%		8.3%		4.6%



		di cui:

		Residenziali		-9.0%		14.6%		4.4%		0.6%		-4.1%		-3.6%

		Non residenziali private		-13.6%		3.6%		2.7%		1.3%		1.0%		0.2%

		Non residenziali pubbliche 		4.3%		5.1%		-3.5%		19.0%		34.3%		18.5%

		Genio civile		7.8%		11.8%		-4.7%		28.1%		17.2%		8.8%



		Investimenti in rinnovo		-5.0%		26.4%		19.8%		1.3%		-12.5%		-11.2%



		di cui:

		Residenziali		-5.3%		34.6%		31.6%		-3.8%		-22.4%		-21.1%

		Non residenziali private 		-12.4%		15.2%		2.0%		1.2%		-0.6%		-0.5%

		Non residenziali pubbliche		10.9%		13.3%		0.6%		33.4%		14.4%		5.5%

		Genio civile 		1.9%		17.8%		3.0%		15.1%		4.2%		3.3%



		TOTALE INVESTIMENTI 		-4.8%		21.0%		14.0%		3.8%		-6.6%		-6.2%







EVIDENZE  

o Fine periodo superbonus

o Rallentamenti ma non decrescita marcata

o Forte concentrazione nel mercato edile

o Ibridazione e contaminazione con altri comparti specializzati 

Relatore
Note di presentazione
TENDENZA ALL’IBRIDAZIONE�FV + TERMOIDRAULICA + ELETTRICO�Dati e numeri ITS�Dati elettrico
Interesse di nuovi per sviluppo

Modifiche: tabella + focus su -5,6 e 0,8



INVESTIMENTI IN COSTRUZIONI - PREZZI COSTANTI 2015
MILIARDI di euro

* Dati CRESME LAB Febbraio 2025



Settore 
Termoidraulica

Settore
Elettrico

FOCUS SULLA DISTRIBUZIONE

Settore Edile

COSTRUZIONE IN ITALIA



Nuovi fornitori
partner

Formazione
per i soci

BIGMAT ITALIA: PERIMETRO PIÙ AMPIO

Potenziali soci BigMat: 
specialisti di altri settori



LA NOSTRA RETE EUROPEA

Soci
Punti 

vendita
Fatturato

2023 577 1008  3.410 Mld €
2024 586 1036   3.390 Mld €

Relatore
Note di presentazione
TENDENZA ALL’IBRIDAZIONE�FV + TERMOIDRAULICA + ELETTRICO�Dati e numeri ITS�Dati elettrico
Interesse di nuovi per sviluppo

Modifiche: tabella + focus su -5,6 e 0,8


Foglio1

				Soci		Punti 
vendita		Fatturato

		2023		577		1008		 3.410 Mld €

		2024		586		1036		  3.390 Mld €









IL GRUPPO BIGMAT

Chiusura 2024: 
€984.431.698  -7,47%  

Ragioni sociali: 165
Punti vendita: 251
Showroom: 107 

Soci
Punti 

vendita
Fatturato

2023 157 242 1.004.130.573 €
2024 165 251 984.431.698 €

Relatore
Note di presentazione
TENDENZA ALL’IBRIDAZIONE�FV + TERMOIDRAULICA + ELETTRICO�Dati e numeri ITS�Dati elettrico
Interesse di nuovi per sviluppo

Modifiche: tabella + focus su -5,6 e 0,8


Foglio1

				Soci		Punti 
vendita		Fatturato

		2023		157		242		1,004,130,573 €

		2024		165		251		984,431,698 €









LA RETE DI SHOWROOM

Relatore
Note di presentazione
TENDENZA ALL’IBRIDAZIONE�FV + TERMOIDRAULICA + ELETTRICO�Dati e numeri ITS�Dati elettrico
Interesse di nuovi per sviluppo

Modifiche: tabella + focus su -5,6 e 0,8



DIVENTA 
ANCHE
TU UNO 
SHOWROOM
habiM AT

45
11

43

showroom sul territorio

work in progress

richieste di adesione

Relatore
Note di presentazione
TENDENZA ALL’IBRIDAZIONE�FV + TERMOIDRAULICA + ELETTRICO�Dati e numeri ITS�Dati elettrico
Interesse di nuovi per sviluppo

Modifiche: tabella + focus su -5,6 e 0,8



LIBERO SERVIZIO

Target  di riferimento: Professionale
Focus: Attività promozionale e Private Label

180
11%

Punti vendita con libero servizio

Incidenza su fatturato Gruppo 

Relatore
Note di presentazione
TENDENZA ALL’IBRIDAZIONE�FV + TERMOIDRAULICA + ELETTRICO�Dati e numeri ITS�Dati elettrico
Interesse di nuovi per sviluppo

Modifiche: tabella + focus su -5,6 e 0,8



PRIVATE LABEL

Relatore
Note di presentazione
TENDENZA ALL’IBRIDAZIONE�FV + TERMOIDRAULICA + ELETTRICO�Dati e numeri ITS�Dati elettrico
Interesse di nuovi per sviluppo

Modifiche: tabella + focus su -5,6 e 0,8



Promozionali BigMat e HABIMAT

Relatore
Note di presentazione
TENDENZA ALL’IBRIDAZIONE�FV + TERMOIDRAULICA + ELETTRICO�Dati e numeri ITS�Dati elettrico
Interesse di nuovi per sviluppo

Modifiche: tabella + focus su -5,6 e 0,8



o Energia/Fotovoltaico

o Noleggio attrezzature

o Showroom

o Colore/Pitture

o Termoidraulica

RICONFIGURAZIONE MERCATO 
E DEL NOSTRO GRUPPO 
Allargamento e/o potenziamento delle specialità e aree di business trattate:



Attrattività indiretta verso potenziali soci specialisti che vogliono 
entrare nei materiali edili.
In particolare:  

o Specialisti del colore (colorifici)
o Aziende specilizzate in ITS (idrotermosanitari)

Per ora non considerati ma da gestire in futuro: 

RICONFIGURAZIONE MERCATO 
E DEL NOSTRO GRUPPO 

o Showroom puri che sono interessati ad aderire a HABIMAT
o Medi noleggiatori che sono interessati a BigRent



Perseguire la leadership del mercato necessaria per dare 
opportunità ai soci del Gruppo: 

o Ampliare la rete dei punti vendita su tutto il territorio:
una rete presente, qualitativa ed efficace è una forza verso clienti e 
fornitori

o Capacità finanziaria/gestionale per la Rete (holding)
o Servizi sempre piu ampi: il mercato va verso il servizio di posa e/o 

chiavi in mano
o Persone e formazione come asse strategico
o Evoluzione verso le nuove tecnologie

IMPRESCINDIBILE PER FARLO 

RICONFIGURAZIONE MERCATO 
E DEL NOSTRO GRUPPO 



IL BRAND BIGMAT AL CENTRO
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